HEALTH EXPO
VIENNA 2027

Sponsoring- und Beteiligungskonzept

21.-23. Oktober 2027 | Messe Wien
Drei Tage | Fachmesse, Publikumsmesse und Fachdialog

Gesundheit erleben. Pravention verstehen. Zukunft gestalten.




Eine Plattform, die Beteiligungspakete
GeS u N d h e| t er I eb b ar Funf klar definierte Beteiligungsstufen schaffen einen attraktiven

Einstieg und begrenzen Exklusivitat und Sonderleistungen.

macht

Die Health Expo Vienna verbindet Pravention,

Gesundheitskompetenz, Innovation und gesunde Lebenswelten. Presenting 1 €45.000
Besucher:innen erhalten nicht nur Informationen, sondern konkrete
Impulse und versténdliche nachste Schritte fir ihre Gesundheit. Founding max. 3 €30.000
Unsere Z|e|gruppen Topic max. 5 €18.000
B2C Gesundheitsinteressierte Erwachsene, Familien .
Experience max. 8 €10.000

und aktive Best Ager.

B2B HR, Corporate Health, Versicherungen, Supporting max. 10 €5.000
Gesundheitsberufe und Entscheider:innen.

Innovation Medtech, Digital Health, Forschung, Start-ups

und Versorgungspartner. Founding Partner €30.000 netto

Maximal drei Partner. Eine starke Themenfihrerschaft mit exklusiver
. i i Erlebniswelt.

Das Sponsorlngpr|n2|p
Partner kaufen nicht nur Sichtbarkeit. Jedes Paket verbindet
Markenprasenz mit einer konkreten Besucheraktivierung,
glaubwiirdigem Inhalt und messbaren Ergebnissen. Standbau,
Fremdproduktion, Technik und Paid Media werden getrennt
kalkuliert.

« Status als Founding Partner und Logo in zweiter Hierarchiestufe.

 Exklusive Themenwelt und Aktivierungsflache bis 30 m2.

« Ein kuratierter Buhnenbeitrag sowie ein Workshop oder eine
Publikumsaktivierung.

« Integration in den Health Passport.

 Funf B2B- und 30 Besuchertickets.

» Newsletter-, Social-Media- und Content-Integration.

HEALTH EXPO VIENNA | SPONSORINGKONZEPT 2/6



Presenting Partner -
€45.000 netto

Exklusive Lead-Partnerschaft

Der Presenting Partner steht sichtbar an der Spitze der
Partnerschaftsarchitektur und verbindet seine Marke mit dem
Gesamtversprechen der Health Expo Vienna.

Enthaltene Leistungen

* Bezeichnung Health Expo Vienna presented by [Marke].
» Hochste Logo- und Markenprasenz.
 Branchenexklusivitat.

« Exklusives Branding der Hauptbihne.

« Aktivierungsflache bis 64 m2.

* Eréffnungsinterview oder Begrif3ung.

» Zwei kuratierte Programmpunkte.

* Integration in Health Passport oder Expo-Challenge.

» Website, Newsletter, Social Media und Presseunterlagen.
« Ein gemeinsam produziertes Interview oder Video.

* 10 B2B- und 50 Besuchertickets.

Nicht automatisch enthalten

« Standbau, zusatzliche Technik, Catering und externe
Produktionskosten.

 Paid-Media-Budgets und garantierte redaktionelle Berichterstattung.

* Ungepriifte Bihneninhalte oder uneingeschréankte Produktwerbung.

Besonders geeignet fur

Versicherungen, Telekommunikation, Consumer Technology, Handel

und grof3e Gesundheitsmarken.
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Aktivierungs- und
Einstiegspakete

Experience Partner €10.000 netto

Maximal acht Partner. Eine konkrete, betreute Besucherinteraktion.

« Erlebnis-, Test- oder Beratungsstation.

* Aktivierungsfléache bis 12 m2.

 Produktdemonstration oder Kurzworkshop.

* Logo auf Website und Partnerwand.

» Zwei B2B- und zehn Besuchertickets.

« Integration in Besucher-Challenge oder Health Passport.

Supporting Partner €5.000 netto

Maximal zehn Partner. Ein kosteneffizienter Einstieg fur kleinere
Marken und Anbieter.

» Kompakte Prasenz bis 9 m2.

* Logo auf Website und Partnerwand.

« Eintrag im digitalen Partner- und Ausstellerverzeichnis.

« Ein B2B- und funf Besuchertickets.

* Teilnahme am Partner-Networking.

» Ausgabe freigegebener Produktproben oder Informationsmaterialien.
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Topic Partner - €18.000
netto

Maximal funf Partner. Ein klar abgegrenztes Gesundheitsthema mit
eigener Aktivierung.

Leistungen

« Offizieller Status als Topic Partner mit exklusiver Zuordnung zu
einem Themenbereich.

« Individuell abgestimmtes Aktivierungskonzept und Flache bis 20 m2.

* Ein kuratierter Bihnenbeitrag oder ein moderiertes
Expertengespréch.

* Ein zusétzlicher Workshop, Talk oder interaktives Besucherformat.

« Einbindung eigener Expert:innen nach redaktioneller Abstimmung.

* Logo auf Themenkommunikation, Lageplan, Website und
Partnerdarstellung.

« Ein redaktionell gepriifter Content-Beitrag sowie
Newsletter-Integration.

» Zwei Social-Media-Einbindungen im Umfeld der Veranstaltung.

* Einbindung in Health Passport oder Besucher-Challenge, sofern
thematisch passend.

» Mdglichkeit zur Ausgabe freigegebener Informationsmaterialien oder
Produktproben.

» Zugang zu VIP Lounge, Partner-Networking und relevanten
B2B-Kontakten.

 Funf B2B- und 30 Besuchertickets sowie eine datenschutzkonforme
Lead-Option.

Mogliche Themen und Bereiche

Mental Health | Préavention | Erndhrung | Healthy Ageing | Digital
Health | Mobilitdt und Rehabilitation | Fitness | Wellness und
Gesundheitstourismus | Forschung und Innovation | Messebereich
Lebensfreude 50+ | Career Area | Gesundheitsforum | VIP Lounge
und Networking
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Gemeinsam Wirkung
schaffen

Die Health Expo Vienna bietet Unternehmen eine glaubwiirdige
Plattform, um Gesundheitskompetenz zu férdern, Innovation sichtbar
zu machen und mit relevanten Zielgruppen in den Dialog zu treten.

Wertversprechen

 Glaubwurdiger Zugang zu gesundheitsinteressierten
Konsument:innen und B2B-Entscheider:innen.

* Erlebbare Aktivierungen statt reiner Logoplatzierung.

« Kuratiertes Umfeld mit medizinischer und redaktioneller
Qualitatssicherung.

» Messbare Kontakte, Interaktionen, Content-Reichweite und
Besucherfeedback.

» Ganzjahrige Verlangerung durch Inhalte vor und nach der
Veranstaltung.

Institutional Knowledge Partner

Offentliche Institutionen, Universitaten, Fachgesellschaften und
Patientenorganisationen werden als Wissenspartner gefiihrt. Ihre
fachliche Rolle wird klar von kommerziellen Sponsoren getrennt.

Méogliche Beitrage: medizinischer Beirat, kuratierte Vortrage,
Forschungsimpulse, Netzwerkzugang und gemeinsame
GesundheitsbildungsmaRnahmen.

Qualitat und Vertrauen

» Unabhéngiger medizinischer oder wissenschaftlicher Beirat.

« Klare Trennung von redaktionellem Inhalt und bezahlter
Partnerschaft.

« Keine Heilversprechen und keine individuelle Diagnose auf der Expo.

* Pharma-Inhalte bendtigen Medical-Legal-Freigabe und mussen
Werberegeln beachten.

» Gesundheitsdaten werden nicht an Sponsoren weitergegeben.

* Lead-Erfassung erfolgt nur mit freiwilliger, separater und
dokumentierter Einwilligung.

« Aktivierungen werden gemeinsam auf Marke, Zielgruppe und
Themenwelt abgestimmt.

lhre Partnerschaft

VVom exklusiven Hauptsponsoring bis zur kompakten Prasenz stehen
funf Beteiligungsstufen zur Verfligung. Gemeinsam entwickeln wir
eine Aktivierung, die fachlich Uberzeugt, Besucher:innen einen
konkreten Mehrwert bietet und Ihre Marke passend positioniert.

Sichtbarkeit, Dialog und glaubwiirdige
Positionierung in der
Gesundheitszukunft.

IHRE MARKE IM

ZENTRUM
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Gesundheitsforum: Drei Tage, drei Zukunftsthemen

Das begleitende Gesundheitsforum schafft fachliche Tiefe und bietet Sponsoren glaubwirdige inhaltliche Anknupfungspunkte.

TAG 1 Pravention und Gesundheitskompetenz, Vorsorge, Ernéhrung, Bewegung, mentale
Gesundheitsférderung Gesundheit und Longevity.

TAG 2 Versorgung und Patient:innen im Neue Versorgungsmodelle, Digitalisierung, Pflege, Rehabilitation und
Mittelpunkt Versorgung einer alter werdenden Gesellschaft.

TAG 3 Innovation, Forschung und Kl in der Medizin, Medizintechnik, personalisierte Medizin, Start-ups,
Gesundheitswirtschaft Investitionen und Gesundheitsstandort Osterreich.

Begleitende Formate

Health Innovation Stage Public Health Area
Start-up-Pitches, Produktneuheiten und Best Practices. Gesundheitschecks, Praventionsprogramme und
Mitmachangebote.

Business Matchmaking CEO & Leadership Forum

Gezielte Vernetzung und Karriereforum Gesundheitsberufe. Exklusives Dialog- und Hospitality-Format auf Einladung.
Round Tables Career Area

Moderierter Austausch mit 10-15 ausgewahlten Personen. Arbeitgeber, Fachkrafte und Nachwuchs im Gesundheitsmarkt

zusammenbringen.

Relevante Sponsorengruppen

Pharma und Biotech | Medizintechnik | Versicherungen | Banken | Telekommunikation | Mobilitat | Handel | Lebensmittel und Erndhrung | Fitness
und Sport | Tourismus | IT und Cybersecurity | Arbeitgeber und Personalservices
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Sponsoring, das erlebt
wird

Aktivierungen schaffen konkrete Kontaktpunkte und werden auf
Marke, Zielgruppe und Themenfeld abgestimmt.

Aktivierungsmaoglichkeiten

« Health Innovation Stage: Branding, Produktlaunch, Demo oder
kuratierter Innovation Talk.

* Public Health Area: Gesundheitscheck, Beratung, Challenge oder
niedrigschwelliges Mitmachformat.

» Round Table: Moderierter Austausch mit 10-15 ausgewahlten
Stakeholdern.

* Business Matchmaking: Gezielte 1:1-Termine mit Vertriebspartnern,
Kund:innen oder Institutionen.

* CEO & Leadership Forum: Exklusives Hospitality- und Dialogformat
auf Einladung.

» Content Studio: Interviews, Kurzvideos, Expertenstatements und
Social-Media-Content vor Ort.

 VIP Lounge und Networking: Treffpunkt fir Gesprache, Meetings und
Bewirtung.

* Healthy Workplace: Employer-Branding-Aktivierung rund um
Pravention, Benefits und Karriere.

Was Sponsoren gewinnen

» Markensichtbarkeit vor, wéhrend und nach der Veranstaltung.

* Thought Leadership durch Biihnen-, Dialog- und Content-Formate.

* Qualifizierte Kontaktpunkte und datenschutzkonforme
Lead-Optionen.

« Stakeholder-Zugang zu Medizin, Pflege, Wissenschaft, Wirtschaft,
Politik und Verbéanden.

* Employer Branding im wachsenden Gesundheitsmarkt.
* Erlebnis und Vertrauen durch konkrete Anwendungen.
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Messbar von Kontakt bis
Partnerschaft

Vor Projektstart werden Ziele und Kennzahlen gemeinsam
festgelegt. Nach der Veranstaltung werden Ergebnisse und néchste
Potenziale kompakt zusammengefiihrt.

Mdogliche Erfolgsindikatoren

« Sichtbarkeit: Impressionen, Reichweite, Mediennennungen und
Sichtkontakte.

» Engagement: Teilnahmen, Scans, Downloads, Interaktionen und
Verweildauer.

* Leads: Qualifizierte Kontakte, Matchmaking-Termine und
Follow-up-Opt-ins.

» Content: Views, Wiedergabedauer, Social Engagement und
Content-Nutzung.

« Hospitality: VIP-Teilnahmen, Stakeholder und Gespréachsqualitét.

» Wirkung: Zielerreichung, Feedback, Kooperationschancen und
nachste Schritte.

Nachster Schritt

In einem 30-minutigen Gespréch definieren wir Zielsetzung,
Wunschzielgruppen und passende Aktivierungen. Anschliefend
erhalten Sie ein individuelles Angebot mit Leistungsumfang und
Zeitplan.

Dafur bendtigen wir von lhnen

» Gewlinschte Positionierung und zentrale Botschaft.

* Relevante Zielgruppen und Mérkte.

» Bevorzugte Themenfelder des Gesundheitsforums.

« Interesse an Buhne, Stand, Networking oder Content.
» Budgetrahmen und gewiinschte Exklusivitat.

Wir entwickeln eine
Partnerschaft, die zu lhrer

GESTALTEN WIR
GESUNDHEIT GEMEINSAM. Marke, Zielgruppe und lhren

Zielen passt.
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